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进军韩国市场的三部曲 

 

     要想进军韩国首先就要对韩国的移动互联网市场有一个整体的

了解与把握。据韩国第一大运营商 SK 电讯数据统计，韩国截止 2012

年 7 月共有手机用户 5400 万，其中近 60%用的是智能手机。而这些智

能手机基本上都是三星、LG 等韩国本土品牌，这一点也为进入韩国

市场做硬件适配提供了比较简单的前提，韩国的智能手机用户 100%

是办运营商套餐赠送的，只要每个月消费 5.5 万韩元就可以获得一款

三星 9100、I9000 等比较新潮的智能手机，这点和中国运营商实行的

办套餐送手机比较相似，不同的是韩国的套餐包括所有的语言、数据

以及运营商一些基本的第三方业务，所以韩国用户比较习惯于随时随

地的用手机看电视、下载游戏等。在韩国，每个月花费在套餐以外的

增值服务费用大概在 3 万多韩元，其中有 70%是消费在游戏上面的。

因此在韩国有着广泛的、良好的用户基础，比较符合进入韩国市场获

取巨额利润。 

     那么如果想进入到韩国市场应该怎么做呢？ 笔者从以往经验

来看主要分为三步进行。 

 

进入韩国三部曲之一：本地化 

进入到韩国首先要做的就是本地化工作，目前韩国的运营商给中

国的企业许多优惠的举措，比如：根据产品的不同付 10－50 万人民币
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不等的预付费用，同时只要提交中文字库就可以免费的翻译成韩、日

语言，并且可以在推广渠道里进行重点推荐等。而在韩国做本地化是

一件比较复杂而又繁琐的工作，这里也有许多小技巧需要掌握。比如：

中国企业进入韩国要做的第一件事情就是注册一个韩国网站，或注册

一个韩国当红博客的域名，同时在产品起名上要以形容词+名称的方

式，这些都是做去中国化工作，因为韩国比较有民族气节，如果发现

一款游戏是其它国家开发的会有抵触情绪，另外在游戏的道具关卡设

计上也要与中国有所不同，韩国人玩游戏比较直接，而且很喜欢付费，

所以我们在一些进攻类道具上要多设计，可以定价高一些。通过韩国

运营商的帮助，以及我们自己对韩国本土小技巧的了解，基本上完成

了进入韩国的第一步。 

 

进入韩国三部曲之二：预热 

 

     在完成了本地化工作的同时就需要对这款产品进行预热了，在

韩国预热的渠道和中国有所不同，下面我们一一介绍一下： 

一、 媒体：在韩国的游戏媒体写软文是比较方便的，而且韩国

的软文写的比较负责，韩国的网站编辑会把游戏玩一遍，客

观的写游戏的一些优劣，而且韩国的媒体一般不需要费用，

如果产品足够好那就会有媒体来曝光，另外在韩国的主流常

用的媒体是 FACEBOOK 和红人博客，现在韩国有几百个明星、

业内的红人博主也承接游戏的测试推荐工作，这部分是需要
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一定费用的。 

二、 广告：在韩国有许多比较独特的广告形式，而且效果很好，

比如：出租车广告，在韩国许多出租车上有类似中国一样的

显示屏，在上面滚播游戏的广告片，左下角会有一个二维码

区，如果乘客喜欢这个游戏直接扫描二维码就可以下载。这

种形式已经逐渐成为了韩国推广的一种最受欢迎的形式。 

三、 店面：在韩国全国有 2 万多家手机的卖场，因为韩国的手

机都是由运营商赠送的，因为基本上与韩国的运营商营业厅

是在一起的，如果与韩国运营商谈了深入的合作就可以把一

些需要预热的游戏视频片以及测试版的游戏放在卖场的电

视里和业务展示区的手机里，让用户试玩和观看，同时在节

假日也可以与运营商配合，举办一起活动。 

完成了以上几点就可以开始游戏的大卖和推广了。 

进入韩国三部曲之三：推广 

      完成了本地化、预热后，就可以为游戏做推广了，游戏的推广

主要分为以下几点来完成。 

 

一、 版本发布：这点单独出来说明，因为在中国，基本上都是

以免费版本为主的，在韩国完成不是这样，首先发布的最好是

收费版本，因为韩国免费的游戏每天有上万，如果想在免费榜

里排在前 20 位那一天的下载量要达到 10W 的量级，而收费榜

可能只需要下载几千就可以排在前 20 位了。同时，我们在发
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布收费版后几天可以做限免等促销活动。在韩国版本的发布基

本上是采取收费版本－限免免费基础版－蓝牙对战版－联网

版。要记住在韩国发布游戏的版本一定要丰富，韩国用户喜欢

付费，而他们又很挑剔产品，丰富的版本可以让用户有更多的

选择。 

二、 用户间奖励：在韩国有这样的一个运营机制，就是如果集

成了韩国运营商的游戏中心可以不定期在上面做一些活动，鼓

励用户之前相互推荐，如果推荐成功就可以赠送一定数量的道

具或是直接就送运营商的一些代金券，这些代金券可以直接到

运营商那里进行任意消费。 

三、 更新：如果已经做了以上二部的推广，那么就要时刻的关

注用户对游戏的评价留言，发现有任何用户的反馈要及时做出

回复和版本的调整，在中国可能一款游戏发布后随便用户怎么

评价都可以不去理会，而韩国大部分都是付费购买的游戏，他

们有一个好的习惯就是真正的会说出游戏存在的问题，如果开

发者与游戏玩家有互动的去修改问题那玩家的粘度会越来越

强，如果不去理会，那用户玩一段时间就会对这家开发商失去

信心而不再玩这款游戏。所以游戏的及时更新是推广中不可缺

少的一个环节。 

四、 店面：同第二部第三点 

 

通过以上三部曲，就可以把韩国游戏发行做的很完善，当然这
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里操作起来还会遇到许多问题需要去修正和协调。引用佛家在

修行或是法会举办的三部曲一样，在开始的时候做好前行，我

们做好本地化的准备工作；然后是正行，就是在预装和推广阶

段时我们一定要把问题想全面和周到；最后是结行，那就是总

结阶段，一款产品进入韩国一定要在推广一段时间后做总结，

针对之前推广中的不足来不断调整。 
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